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9:30

2. srpnja 2024., Kras Auditorium, Zagreb

Dolazak i registracija sudionika

10:00

1ZVOZ ZASLUZUJE BITI VUJEST
e Miodrag Sajatovié¢, Liderov glavni urednik
e Bojan Batini¢, ravnatelj Uprave za internacionalizaciju u ministarstvu gospodarstva

10:15

Predavanje: 1ZVOZNA OCEKIVANJA U KONTEKSTU TRENDOVA U GLOBALNOJ EKONOMUI
e Goran Saravanja, glavni ekonomist Hrvatske gospodarske komore

10:30

Panel |.: BUDIMO REALNI, TRAZIMO NEMOGUCE

Makroekonomisti predvidaju da ce robni izvoz u ovoj godini rasti po stopi od 2,4 posto, a iduce po stopi od 3,7 posto.
Trebamo li se doista pomiriti s tako skromnim stopama rasta? U rukama drZave jos je dosta alata s kojima bi nova viada
mogla utjecati na jacanje medunarodne konkurentnosti hrvatskih tvrtki, a time i brZi rast robnog izvoza. Koje su preporuke
izvoznika novoj vliadi?

e Sergio Galosi¢, Amelicor Group
e Josip Pavkovi¢, HBOR

e Boris Popovi¢, Alarm automatika
e lva Rogovi¢ Leki¢, Marsh McLennan

e Zelimir Kramarié¢, HAMAG-BICRO
Moderatorica: Manuela Tasler

11:15

Primjer uspje$ne prakse: PODRAVKA — SURADNJA NA INOZEMNIM TRZISTIMA

Podravka i Atlantic u oZujku prosle godine dogovorili su suradnju na inozemnim trZistima, konkretno u SAD-u i Austriji.
Dvije kompanije uvele su jedinstvenu praksu uzajamne izvozne podrske, koja podrazumijeva da ¢e Atlanticova
distribucijska kompanija u Austriji osigurati podrsku plasmanu Podravkinih proizvoda na austrijskom trZistu, a istodobno ce
Podravka putem svoje kompanije u SAD-u plasirati Atlanticove proizvode na trZiste SAD-a. Cilj je te suradnje maksimirati
medusobne sinergije osnaZivanjem plasmana proizvoda obiju kompanija i podizanjem prepoznatljivosti njihovih brendova,
koristeci se razvijenom poslovnom mreZom i trZiSnim pozicijama koje kompanije bastine na tim trZistima. Koliko je i kakve

rezultate u prvih godinu dana dala ta suradnja te kakve su se mogucnosti ukazale za unapredenje te suradnje?

e Martina Dali¢, Podravka

11:30

Prezentacija: KREDITNO OSIGURANIJE - KLJUC ZA USPJEH NA GLOBALNOM TRZISTU
Osiguranje potraZivanja tvrtkama omogucuje jednostavniji i sigurniji nastup na izvoznim trZistima. Informiranost o
urednosti poslovanja kupaca i trZista i podrska likvidnosti poslovanja podrskom u naplati odnosno nadoknadom gubitka
kod insolventnih kupaca, samo su neke od mogucnosti i prednosti koje izvoznici ostvaruju tim alatom.

e Goran Toli¢, ACREDIA

11:40

Panel Il.: NA POCETKU ILI NA KRAJU DOBAVNOG LANCA

Hrvatska industrija prema produktivnosti zaostaje tridesetak posto za prosjekom Europske unije. Je li uzrok tome
tehnolosko zaostajanje, neodgovarajuca radna snaga ili pak nesto drugo? Kako se odmaknuti od percepcije da se hrvatski
izvoz temelji na izvozu sirovina i poluproizvoda? Koji su najuspjesniji primjeri izvoza proizvoda s visokom dodanom
vrijednoscu?

e Mario Miiller, Kras
e Denis Nemcevié, Spider grupa
e Lidija Skarica, AD Plastik
e  Marin Skufca, LIBURNIA pomorska agencija
Moderatorica: Manuela Tasler

Nastavak programa
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Primjer uspje$ne prakse: KAKO JE KONCAR USPJESNO ISKORISTIO EUROPSKU 'ZELENU AGENDU'

Tvrtke iz sastava Grupe Koncar iz poslovnog podrucja prijenosa i distribucije elektricne energije maksimalno su
iskoristile trend visokog rasta potraZnje za elektroenergetskom opremom na europskom trZistu pa Grupa Koncar

12:25
petu uzastopnu godinu biljeZi rekordne prodajne rezultate na inozemnim trZistima. Na koji nacin su dosli do
rezultata i koji su im planovi za buduénost?
e Gordan Kolak, KONCAR
12:40 Rucak i networking
Panel Ill.: VAZNOST PRIMJENE ESG PRINCIPA U 1ZVOZNOM POSLOVANJU
Inozemni kupci i nove mjere EU-a zahtijevaju od dobavljaca da svoje proizvode i usluge usklade s ESG principima i
brojnim drugim zelenim odredbama. Koliko u tome uspijevaju hrvatski izvoznici? Koje ESG zahtjeve hrvatski
izvoznici mogu lako ostvariti, koji su im gotovo neostvarivi? Kako integrirati princip odrZivog razvoja u izvozne
strategije i odgovoriti na sve vece zahtjeve trZista za odrZivim proizvodima i praksama a pri tome ostati
]
13:30 konkurentan: . N
o Zeljko Mari¢, FERRO-PREIS
e Kresimir Pai¢, ECCOS inZenjering
e Snjezana Poljanek, DHL International
e Uros Zajc, Dun & Bradstreet
Moderatorica: Gordana Gelencer
14:15 . ZagvrSetak konferencije
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